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Prefacio

La Oficina Comercial de Chile en Nueva
York - ProChile New York - como parte de
su esfuerzo por promover las
exportaciones de productos chilenos no
tradicionales en el mercado de los
Estados Unidos, tiene el agrado de
presentar este breve informe
denominado "Perfil de Mercado Producto:
Vino con Denominacién de Origen y Vino
Kosher en los Estados Unidos," el cual
pretende entregar informacion preliminar
de este importante mercado a nuestros
empresarios.

Esperamos que la informacion adjunta
sea de  utilidad para entender el
funcionamiento del mercado y asi poder
detectar potenciales oportunidades de
negocio.

Le invitamos a trabajar con ProChile para
desarrollar un trabajo conjunto que
permita aprovechar las oportunidades
existentes y potenciar la presencia de sus
productos en el mercado norteamericano.

Esperando una buena acogida, Yy

deseandoles el mayor de los éxitos, les
saluda atentamente,

ProChile New York
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FUENTES DE INFORMACION
Revistas:

e Wine Business Monthly
http://www.winebusiness.com

e Beverage Journal
http://www.bevnetwork.com

e Wine Spectator
http://www.winespectator.com

e Food and Wine
http://www.foodandwine.com

¢ Wine Enthusiast
http://www.winemag.com

Organizaciones:

Wines of Chile
http://www.winesofchile.org

e The Gourmet Retailer
http://www.gourmetretailer.com/gourmetretailer/magazine/article_display.js
p?vnu_content_id=2071487

¢ Wines and Vines
http://www.winesandvines.com

e Alcohol and Tobacco Trade and Tax Bureau
http://www.ttb.gov

e Wine Institute
http://www.wineinstitute.org/communications/statistics/Sales2004-2.htm

e U.S Food and Drug Administration
http://www.cfsan.fda.gov

e The Beverage Tasting Institute
http://www.cfsan.fda.gov

e Kosherfest
http://www.kosherfest.com
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Unién Ortodoxa
http://www.ou.org

The Gourmet Retailer

www.gourmetretailer.com/gourmetretailer/magazine/article _display.jsp?vnu

content_id=2071487

Importadores:

http://www.avimports.com
http://www.billingtonwines.com
http://www.chateauchantal.com
http://www.fwiwines.com
http://www.lairdandcompany.com
http://www.robertmondaviwinery.com
http://www.palmbayimports.com
http://www.winemessenger.com
http://www.beringer.com
http://www.opici.com/
http://www.mondavi.com
http://www.kj.com
http://www.pernod-ricard-usa.com
http://www.prestigewineimports.com
http://www.pasternakwine.com
http://www.shaw-ross.com
http://www.banfivintners.com
http://www.vineyardbrands.com
http://www.world-wine-market.com/
http://www.kosherwine.com
http://www.queenannewine.com
http://www.calwine.com

Estadisticas

United States International Trade Commission
http://dataweb.usitc.gov/scripts/tariff2005.asp

Adams Wine Handbook 2004

Adams Handbook Advance 2003

Adams Wine Handbook 2002

Proposal to Wines of Chile. February 22, 2005.
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