PLANTILLA ESTUDIO OPERATIVO DE MERCADO
PASO 1º. ENTENDER EL MARCO DE ACTUACIÓN

Marco País. 

País objetivo:_________________________________________________________
Factores condicionantes de la actividad económica  

	F. POLÍTICOS
	F. ECONÓMICOS
	F. SOCIALES Y DEM.

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Marco Sector

Sector de Actuación:__________________________________________________

	CLASIFICACIÓN ARANCELARIA

	
	

	
	

	
	

	
	


	ESTADÍSTICAS DE LOS PRODUCTOS

	


	SITUACIÓN DEL SECTOR. Estudios Sector-País.

	


PASO 2º. COMPRENDER EL MERCADO
	TAMAÑO DEL MERCADO

	


	PRINCIPALES OFERENTES DEL MERCADO

	


	PÚBLICO OBJETIVO

	


	CANALES DE DISTRIBUCIÓN

	


	BARRERAS AL COMERCIO

	


PASO 3º. PREPARAR LA ACTUACIÓN EN EL MERCADO

	Adaptación del producto y de la oferta

	


	BARRERAS

	Arancelarias
	

	Técnicas
	

	Comerciales
	


	ADAPTACIÓN Y CONSTRUCCIÓN DEL PRECIO

	Precios referencia
	

	Costumbres comerciales
	

	Calidad/Precio
	

	Imposición indirecta
	

	Construcción cadena precios
	

	Distribución y logistica
	

	Comunicación y promoción
	

	Directorios 
	


PASO 4º ACTUAR EN EL MERCADO Y OBTENER EL POSICIONAMIENTO

	VIAJE DE PROSPECCIÓN

	


	CONCEPTO
	Fecha 1
	Fecha 2
	Fecha 3
	..........

	Concepto 1
	
	
	
	

	Concepto 2
	
	
	
	

	Concepto 3
	
	
	
	

	Concepto 4
	
	
	
	

	Concepto 5
	
	
	
	

	…………….
	
	
	
	


Ejemplo de PLAN DE ACCIÓN EN EL MERCADO
	CONCEPTO
	1 sept -15 sept
	15sept -30sept
	1Oct – 15 Oct
	16 Oct – 31 Oct

	Envío de información complementaria a contactos realizados
	
	
	
	

	Búsqueda de información adicional sobre los contactos
	
	
	
	

	Preparación 2ª visita al mercado: análisis etiquetas, etc.
	
	
	
	

	Realización 2ª visita a los contactos seleccionados
	
	
	
	

	Adaptaciones finales de etiquetas
	
	
	
	

	Recepción pedido y preparación: documentos, transporte, etc.
	
	
	
	


